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informacje nt. Branzowych programow promocji

Realizacja branzowych programoéw promocji odbywac sie bedzie dla
nastepujacych branz:

rzet m zny (PDF 264 KB
- Maszyny i urzadzenia,
- Kosmetyki (PDF 254 KB),
- IT/ICT (PDF 272 KB),
- Biotechnologia i farmaceutyka,
- Moda polska,
- Budowa i wykanczanie budowli,
- Jachty i todzie (PDF 269 KB),
- Meble (PDF 269 KB),
- Polskie specjalnosci zywnosciowe (PDF 271 KB),
- Sektor ustug prozdrowotnych (PDF 271 KB),

- Czesci samochodowe i lotnicze.

Dla siedmiu wyszczegdlnionych powyzej branz, do ktorych zataczone zostaty pliki, opracowane
zostaly juz zakresy branzowych programéw promocji. Dla pozostatych pieciu branz programy
sq w trakcie opracowywania.
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http://gminabogatalasem.pl/
http://www.mr.gov.pl/media/19647/Sprzet_medyczny.pdf
http://www.mr.gov.pl/media/19566/BPP_kosmetyki_9052016.pdf
http://www.mr.gov.pl/media/19565/BPP_IT_ICT_9052016.pdf
http://www.mr.gov.pl/media/19569/BPP_produkcja_jachtow_i_lodzi_rekreacyjnych_9052016.pdf
http://www.mr.gov.pl/media/19567/BPP_meble_9052016.pdf
http://www.mr.gov.pl/media/19568/BPP_polskie_specjalnosci_zywnosciowe_9052016.pdf
http://www.mr.gov.pl/media/19564/BPP_uslugi_prozdrowotne_9052016.pdf

Wybdr wyzej wymienionych branz poprzedzony zostal wieloaspektowa analiza danych
uzyskanych z réznych zZrdédet informacji.

W ramach prac przygotowawczych Ministerstwo Rozwoju zlecito dwém niezaleznym
instytutom badawczym przeprowadzenie analizy innowacyjnych branz, produktow i ustug
polskiej gospodarki o charakterze proeksportowym, ktére mozna promowac na rynkach
zagranicznych.

Kazdy z instytutéw, wykorzystujac réznorodne wskazniki makroekonomiczne, stworzyt liste 20
branz i produktow proeksportowych o potencjale wizerunkowym, ktére wpisuja sie w zatozenia
Krajowych Inteligentnych Specjalizacji (KIS).

Ministerstwo Rozwoju przeanalizowato takze wyniki opracowan w zakresie branz, grup
produktowych badz ustugowych, ktore posiadaja potencjat wizerunkowy do promowania ich na
rynkach zagranicznych. Opracowania przygotowaty 32 organizacje dziatajace na rzecz
przedsiebiorczosci.

Uwzgledniajac cata pozyskana wiedze nt. priorytetowych branz polskiej gospodarki,
Ministerstwo Rozwoju stworzyto macierz, na podstawie ktorej wytonito 12 wyzej wymienionych
branz.

Dla branz opracowane zostana szczegotowe zakresy programéw promocji, w ktérych okreslone
zostana dzialania promocyjne dla przedsiebiorcéw, na uczestnictwo, w ktérych mozliwe jest
uzyskanie dofinansowania ze srodkéw poddziatania 3.3.3 PO IR oraz dziatania ogdlne
promujace cala branze - finansowane ze srodkéw poddziatania 3.3.2 PO IR.

Udzial w programach promocji umozliwi przedsiebiorcom ekspansje na nowe, perspektywiczne
rynki pozaunijne, czesto odlegte i kosztowne, ktorych ze wzgledu na istniejace ryzyko i koszty
przedsiebiorcy dotad nie brali pod uwage w swoich planach eksportowych. Na wiekszosci z
tych rynkéw dziatania promocyjne polskich przedsiebiorcow uzupelnione zostana o dziatania
informacyjne oraz medialne, ktére wzmocnig przekaz promocyjny.

Wszystkie dziatania podejmowane w ramach programu wzmocnione zostana idea Marki
Polskiej Gospodarki, tak aby budowa¢ swiadomos¢ marki i umacniac jej pozycje na rynkach
zagranicznych.

Projekt panelu promocyjnego Marki Polskiej Gospodarki

Beneficjenci poddziatania 3.3.3 PO IR zobowiazani sa do stosowania wizualizacji Marki Polskiej
Gospodarki (MPG), we wszystkich dziataniach promocyjnych realizowanych w ramach projektu
w tym w szczegdlnosci na stoiskach wystawienniczych. Wizualizacje MPG nalezy stosowaé w
formie panelu promocyjnego MPG (PDF 6 MB), zgodnie z zalaczonym projektem.

Programy promocji na rynkach perspektywicznych

Ministerstwo Rozwoju przygotowuje przedsiebiorcom narzedzia do ekspansji rynkéw
pozaunijnych, czesto odlegtych, kosztowych, ale posiadajacych duzy potencjat importowy. W
ramach przeprowadzonej analizy wytonionych zostato 25 pozaunijnych rynkéw o duzym
potencjale gospodarczym, uwzgledniajacych nastepujace kryteria:
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- wielko$¢ rynku,

- importochtonnos¢,

- potencjatu ich wzrostu/rozwoju,

- identyfikacja nisz rynkowych dotyczacych zapotrzebowania na import produktéw/ustug,
- stopnien swobody dziatalnosci gospodarczej,

- bariery i koszty wejscia na rynki.

Wyboru rynkéw perspektywicznych dokonamy na podstawie ww. analizy, po okresleniu, na
jakich rynkach realizowane beda branzowe programy promocgji.

Tryb realizacji programo6w promocji na rynkach perspektywicznych jest analogiczny jak przy
realizacji branzowych programoéw promocji i bedzie sktadat sie z dwdch czesci:

1. w pierwszej czesci opracowane zostana dziatania promocyjne, w ktorych przewidziany
bedzie udzial przedsiebiorcéw (beda to m.in.: udziat w targach miedzynarodowych, misjach
handlowych oraz profilowane spotkania B2B). Udzial przedsiebiorcéw w tych dziataniach
sfinansowany zostanie w ramach poddziatania 3.3.3 Programu Inteligentny Rozwoj
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych - Go to Brand” realizowanego przez
Polska Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci.

2. w drugiej czesci, wyszczegolnione zostang dziatania promujace branze niszowe na danym
rynku (beda to m.in.: organizacja misji przyjazdowych kontrahentéw, zakup analiz/ustug
eksperckich na potrzeby danego rynku oraz branz na nim promowanych, artykuty
sponsorowane w prasie czy dziatania informacyjno-promocyjne).

Kazda z koncepcji programéw promocji na rynkach perspektywicznych skonsultowana zostanie
z przedstawicielami izb bilateralnych dziatajacych w danym kraju, przedstawicielami
Wydziatow Promocji, Handlu i Inwestycji oraz organizacjami dziatajacymi na rzecz
przedsiebiorcow.

Duze przedsiewziecia promocyjne

Ministerstwo Rozwoju wspiera duze przedsiewziecia promocyjne o znaczeniu swiatowym, na
ktorych prezentowany jest potencjat polskiej gospodarki. Sa to m.in. targi EXPO, czyli
najwieksza Swiatowa wystawa organizowana cyklicznie, prezentujaca dorobek kulturowy,
naukowy i techniczny narodéw swiata. Udzial Polski w EXPO 2017 bedzie bardzo dobra okazja
do intensyfikacji wspoétpracy firm polskich z waznym azjatyckim partnerem, czyli
Kazachstanem. Wtasciwe i profesjonalne przygotowanie ekpozycji i programu Polski moze
przetozy¢ sie na dlugofalowe korzysci, takie jak wzrost obrotow handlowych czy bezposrednie
inwestycje kapitalowe w naszym kraju.

W 2016 r. Polska zostala krajem partnerskim targéw kosmetycznych Cosmoprof 2016,
organizowanych w Bolonii w okresie 18 - 21 marca 2016 r. Na targach realizowany bedzie
specjalnie przygotowany program promocji branzy kosmetycznej.

Go to Brand.pl
Gléwnym celem programu Go to Brand.pl (poddziatanie 3.3.3 Programu Inteligentny Rozwdj -

POIR) jest internacjonalizacja polskich przedsiebiorstw oraz wzrost innowacyjnosci naszej
gospodarki. Gtéwny wskaznik, do realizacji ktérego wnosi wktad POIR, to nakltady na B+R w

NN

N\

NN~

//



sektorze przedsiebiorstw (ang. Business Expenditures on R&D - BERD). W trakcie
rozpatrywania wnioskdw priorytetowo traktowane beda firmy wprowadzajace innowacje
produktowa lub procesowa. Alokacja na projekt przewidziana jest na poziomie 100 mln euro.
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Wsparcie kierowane jest takze do przedsiebiorcéw uczestniczacych w branzowych programach
promocji oraz programach promocji o charakterze ogdlnym.

Nabory wnioskow prowadzi Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci. Instrument
ukierunkowany jest na promowanie polskich marek produktowych poprzez Marke Polskiej
Gospodarki przy zaangazowaniu przedsiebiorstw:

- posiadajacych innowacyjny produkt/ustuge (marke produktowa, ktéra ma szanse stac sie
marka globalna, rozpoznawalna na rynkach zagranicznych);

- prowadzacych dzialalnos$¢ eksportowa, samodzielna dziatalnos¢ badawczo-rozwojowa lub
ktore zakupily/wdrozyty odpowiednie rozwigzania innowacyjne.

Poziom dofinansowania wynosi do 50 proc. lub do 85 proc.
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Z dziatania moga skorzysta¢ mikro-, mali i Sredni przedsiebiorcy.
Marka Polskiej Gospodarki

Marka Polskiej Gospodarki powstata w ramach projektu "Przeprowadzenie badan
wizerunkowych Polski i polskiej gospodarki w krajach gtéwnych partneréw gospodarczych oraz
opracowanie koncepcji wizualizacji programu promocji polskiej gospodarki”. Jest to czes¢
projektu systemowego ,Promocja polskiej gospodarki na rynkach miedzynarodowych”
realizowanego przez Ministerstwo Gospodarki w ramach poddziatania 6.5.1 Programu
Innowacyjna Gospodarka.

Na podstawie wynikow badan wizerunkowych opracowano koncepcje wizualizacji programu
promocji polskiej gospodarki, w ramach ktérej stworzono Ksiege Marki Polskiej Gospodarki. W
szczegolnosci okreslono w niej atrybuty Marki, zaprezentowano peten system identyfikacji
wizualnej oraz tezy komunikacyjne dla komunikatéw werbalnych.

Na podstawie szeroko zakrojonych miedzynarodowych badan wsréd ponad dziesieciu tysiecy
przedstawicieli Srodowiska biznesowego na czterech kontynentach zauwazyliSmy, ze Polacy,
jako wykwalifikowani profesjonalisci, postrzegani sa pozytywnie i oceniani bardzo wysoko. Jak
wynika z przeprowadzonych badan, jest to najwazniejszy atut Polski.

Kombinacja réznego rodzaju talentu Polakow, w réznych sektorach gospodarki, w Polsce i za
granica, tworzy pozytywny i trwaly wizerunek Polski jako kraju, w ktorym, i z ktérym warto
wspotpracowac i realizowa¢ dziatania biznesowe. Najwiekszym atutem i sita Polski jest talent
jej mieszkancow.
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Projekt zostat zrealizowany przez konsorcjum Ageron Polska i Ageron Internacional. Przy
realizacji projektu wspoétpracowali eksperci firmy Bloom Consulting.

Skad pomyst na Marke Polskiej Gospodarki?

Na swiecie sa tysiace polskich produktéw, ale mato kto wie, ze sa z Polski. Dlatego chcemy
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zbudowac silna pozycje polskich marek za granica oraz podnies¢ atrakcyjnosé inwestycyjna
naszego kraju.
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Zdecydowalismy sie doktadniej zbadaé, jak widza Polske zagraniczni przedsiebiorcy oraz jak
Polacy postrzegaja swoja pozycje za granica. ZatrudniliSmy ekspertéw do stworzenia spojnej
koncepcji promocji polskiej gospodarki. Badania wykazaty, Ze najwazniejszym atutem polskiej
gospodarki sg ludzie, ich wiedza i umiejetnosci oraz otwarto$¢ na wspoétprace.

Co i kogo Marka ma promowac?

Marka Polskiej Gospodarki ma promowac polskie produkty i polskich przedsiebiorcow za
granica. Jak pokazuja wyniki badan, polskie firmy sa chetne do udzialu w projekcie.

W jaki sposob, gdzie?

Jezeli naszym najwiekszym aktywem w swiecie biznesu jestesmy my sami, Polacy, to musimy
dumnie reprezentowa¢ Marke jako jej ambasadorzy. Potgczenie talentu Polakéw, w réznych
sektorach gospodarki, w Polsce i za granica, stworzy pozytywny i trwaly wizerunek Polski jako
kraju, w ktorym warto realizowa¢ dziatania biznesowe.
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Kto moze skorzystac z logo?

Czy kazda polska firma bedzie mogta skorzystac z logo, np. umieszczajac je na swoich
produktach czy oznakowac swoje stoisko na targach? Tak, kazdy przedsiebiorca bedzie mogt
wzia¢ udziat w programie. Musimy pamietac, ze udziat w tym projekcie to dla przedsiebiorcy
ogromny zaszczyt, ale takze i duza odpowiedzialnos¢. Wiecej informacji na temat projektu,
regulamin korzystania z Marki Polskiej Gospodarki, ksiege znaku oraz logotyp mozna znalez¢

na stronie www.mr.gov.pl

Badania wizerunkowe ex-ante

W ramach zadania , Przeprowadzenie badan wizerunkowych Polski i polskiej gospodarki w
krajach gtéwnych partneréw gospodarczych oraz opracowanie koncepcji wizualizacji programu
promocji polskiej gospodarki”, bedacego czescia projektu “Promocja polskiej gospodarki na
rynkach miedzynarodowych” realizowanego w ramach poddziatania 6.5.1. Programu
Innowacyjna Gospodarka, dokonano oceny postrzegania Polski i polskiej gospodarki na
rynkach zagranicznych.

Badania wizerunkowe przeprowadzono w 9 krajach uznawanych za miejsca docelowe dla
lokowania polskich markowych produktéw i ustug oraz posiadajacych najwiekszy potencjat do
inwestowania w Polsce, tj. Niemcy, Wtochy, Francja, Niderlandy, Rosja, Czechy, Stany
Zjednoczone, Chiny, Ukraina.
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Celem przeprowadzonych badan wizerunkowych bylo uzyskanie wiedzy o:

- stanie wiedzy zagranicznych przedsiebiorcéw na temat Polski i polskiej gospodarki poprzez
zdefiniowanie cech oraz wyobrazen z nimi zwigzanych;

- stopniu uwzgledniania przez zagranicznych przedsiebiorcéw wiedzy na temat Polski i polskiej
gospodarki przy podejmowaniu decyzji inwestycyjnych i handlowych;


http://www.mr.gov.pl

- faktycznych barierach utrudniajacych wejscie eksporterom na nowe rynki zbytu i ich wptywie
na konkurencyjnos¢ rynkowa polskich przedsiebiorstw;

- stopniu adekwatnosci i efektywnosci stosowania form promocji markowych polskich branz i
produktow przedsiebiorstw za granica.

W ramach projektu wskazano takze najlepsze praktyki promocji markowego eksportu oraz
bezposrednich inwestycji zagranicznych. W kolejnym etapie opracowana zostata koncepcja
wizualizacji programu promocji polskiej gospodarki, w ramach ktorej okreslono atrybuty marki
Polska, w tym miedzy innymi logo, komunikaty werbalne, a takze kierunki i narzedzia
komunikacji marki.

Badania wizerunkowe ex-post

Badania wizerunkowe ex post Polski i polskiej gospodarki w krajach gtéwnych partneréow
gospodarczych stanowia czescia projektu systemowego “Promocja polskiej gospodarki na
rynkach miedzynarodowych” realizowanego przez Ministerstwo Gospodarki w ramach
poddziatania 6.5.1 Programu Innowacyjna Gospodarka. Jego celem byla ocena Polski i polskich
eksporteréw na rynkach zagranicznych, jak réwniez wskazanie rekomendacji w zakresie
kierunkow dziatan marketingowych, ktére przyczynia sie do umocnienia zbudowanego w
ramach poddziatania wizerunku Polski i polskiej gospodarki na kolejne lata.

Zrealizowane w 2015 r. badania nawiazuja do przeprowadzonych 4 lata temu wstepnych badan
wizerunkowych (ex-ante) Polski i polskiej gospodarki. W ramach projektu zrealizowanego w
2011 roku dokonano oceny postrzegania Polski i polskiej gospodarki na rynkach zagranicznych.
Obecnie mozliwe byto poréwnanie wynikow z wynikami sprzed 4 lat, co dato mozliwos$é oceny
zmian, jakie zaszly w obszarze wizerunku oraz informacji o Polsce, jaka dociera do
zagranicznych przedsiebiorcéw. Mozliwe byto réwniez zweryfikowanie, na ile prowadzone w
ostatnich latach dziatania promocyjne na rynkach zagranicznych pozwolity na zmiane
postrzegania polskiej gospodarki oraz polskich towarow i ustug.

Badania wizerunkowe ex-post Polski i polskiej gospodarki zostaty przeprowadzone,
analogicznie do badan ex-ante, w 9 krajach uznawanych jako kraje docelowe dla lokowania
polskich markowych produktéw i ustug oraz posiadajacych najwiekszy potencjat do
inwestowania w Polsce, tj. Niemcy, Wtochy, Francja, Niderlandy, Rosja, Czechy, Stany
Zjednoczone, Chiny, Ukraina. Koncepcja metodologiczna badania ex-post nawigzywata do
metodologii badania ex-ante, cho¢ wprowadzono pewne modyfikacje, w celu lepszego
dostosowania metod i narzedzi badawczych.

Wiecej informacji na stronie Ministerstwa Rozwoju
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http://www.mr.gov.pl

